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	学    院
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	姓    名
	

	学    号
	



一、毕业设计（论文）的内容
                               

二、毕业设计（论文）的要求

（一）毕业设计（论文）态度要求

1、认真阅读领会《广东工业大学成人高等教育毕业设计（论文）任务书》中规定的任务和要求，制定工作计划和进度表，做好各种准备工作；

2、认真执行工作计划和进度表，按照《广东工业大学成人高等教育毕业设计（论文）格式规范》撰写说明书及论文，保证按期、按质、按量完成毕业设计（论文）；

3、尊敬师长、团结协作，认真听取教师和有关工程技术人员的指导；

4、严格遵守纪律，认真完成毕业设计（论文）工作；

5、坚持科学态度，遵守学术道德，不弄虚作假，不抄袭别人的成果（包括从网上下载他人的论文）；

6、定期向指导教师汇报工作进展情况（每周至少一次）。

（二）毕业设计（论文）质量要求

1、立论正确，论据充分，结论严谨合理；

2、实验正确，分析、处理问题科学；

3、综述简练完整，结构格式符合论文（设计）要求；

4、文理通顺，技术用语准确，规范；

5、图表完备、制图正确；

6、数据要注明来源，真实可靠。



三、毕业设计（论文）应完成的工作
1、定好论文写作方向，定好题目；

2、认真广泛地收集相关资料，查找论文所需的资料进行论文写作；

3、根据题目拟定提纲，在导师的帮助下修改提纲；

4、在导师的帮助下进行论文的修改，完成一篇不少于1万字的符合规范要求的论文；

5、后期工作，主要为准备答辩、论文入档等。




四、毕业设计（论文）进程安排
	序号
	毕业设计（论文）各阶段内容
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五、应收集的资料及主要参考文献
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中国联通iPhone手机的市场推广策略分析



摘要：
  自2008年以来，中国电信行业先后进行了运营商重组和3G牌照的发放，中国的移动通信市场的竞争日趋激烈。中国联通成功引进iPhone手机入华销售，为中国联通在3G市场的发展注入了活力。

本文首先分析了中国联通引入iPhone的背景，以及苹果公司为什么要选择中国联通作为国内的iPhone独家代理商。然后从营销环境和目标市场选择的角度分析中国联通iPhone手机所面临的市场竞争状况。最后从营销组合策略4P方面，重点是从市场推广方面详细分析半年来，中国联通对iPhone所采取的推广策略。
基于中国联通iPhone手机在市场推广过程中存在的不足，本人在深入中国联通实地考察研究的基础上，对中国联通iPhone手机的市场推广提出了几点建议：（1）应调整iPhone的定位，降低iPhone的售价，以创造更多的iPhone销量。（2）完善中国联通WCDMA网络的覆盖。（3）加强对iPhone营销推广过程的运营管理。



关键词： 市场推广策略，IPhone，中国联通

Analysis China Unicom iPhone marketing strategy

Abstract:
 Since 2008, China Telecom industry has been the reorganization of operators and the issuance of 3G licenses, the mobile communication market in the increasingly fierce competition Chinese. Chinese Unicom's successful introduction of the iPhone mobile phone sales in China, has poured into the vigor for the development Chinese Unicom in 3G market.This paper first analyzes the Chinese Unicom introduced the background of iPhone, as well as the Apple Corp why choose China Unicom is the sole agent of iPhone. And then analyze the market competition situation China Unicom iPhone mobile phone faces from the marketing environment and the target market choice point. Finally 4P marketing mix strategy, focusing on the marketing aspects of a detailed analysis of six months, on promotional strategies adopted by iPhone China unicom.
Insufficient Chinese Unicom iPhone mobile phone in the market to promote the process based, the China Unicom fieldwork research, some suggestions on China Unicom iPhone mobile phone marketing put forward: (1) orientation should be adjusted to iPhone, reduce the price of iPhone, in order to create more iPhone sales. (2) improve China Unicom WCDMA network coverage. (3) strengthen the operation management of iPhone marketing process

Keywords: Marketing strategy,Iphone,China Unicom

(摘要部分均为1.5倍行距)
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中国联通iPhone手机的市场推广策略分析



1.绪  论


1.1研究背景和意义



1.1.1iPhone手机进入中国市场的背景分析

2009年10月，中国联通定制的iPhone手机正式在中国大陆销售。从此长达两年的iPhone手机进入中国市场的谈判终于尘埃落定。中国联通最终获得了iPhone手机在中国大陆市场的独家代理权。

iPhone是美国苹果公司在2007年推出的，一个专门针对手机市场的子品牌。它的推出标志着苹果公司正式踏足手机领域。苹果公司首席执行官史蒂夫•乔布斯曾说：“iPhone是一款革命性的,不可思议的产品，比市场上的其他任何移动电话整整领先了五年。” 

作为世界上最为知名的IT公司之一，美国苹果公司生产的iPhone手机自从其2007年出厂以来就吸引了全世界的目光，或赞许、或欣羡，一直被模仿，从未被超越。自然，其销量也是快速攀升。所到之处，众人无不为其革命性的创新界面和高超的工业设计所打动。迅速占领世界各地的市场。但是，中国这个拥有全世界最高手机保有量的市场，在iPhone手机面世两年多以来，却一直未能进入中国市场。其原因既有美国苹果公司自身的问题，也有中国国内市场的问题。以下从中国国内市场的角度分析，美国苹果公司为什么会最终选择中国联通作为其国内的独家代理商？而中国联通为什么要引进iPhone手机呢？
首先，中国电信行业的重组和3G牌照的发放。基于中国电信行业的市场发展现状和全业务竞争时代的来临。国家工业和信息化部在2008年5月宣布了中国电信业的重组方案。由原中国移动与原中国铁通合并成新中国移动，原中国电信收购原中国联通的CDMA业务，原中国联通与原中国网通合并成新联通。
另外，在中国电信行业重组完成后不久，为了适应中国移动通信市场的发展要求，国家工业和信息化部，在2009年1月向重组后的3家全业务运营的电信业运营商发放了3张第三代移动通信（3G）的运营牌照。其中，中国移动获得了TD-SCDMA 牌照；中国电信获得了CDMA2000 牌照；中国联通获得了WCDMA 牌照。中国电信行业的重组和3G牌照发放的详情如下图所示：




1.1.2 本课题的研究意义

中国联通成功引进iPhone手机入华销售，引发了世人对此的高度关注。虽然iPhone在国内的推广进行得如火如荼，但是在具体营销推广过程中还存在着一些问题。并且国内高端手机市场的竞争日益激烈，对于刚刚进入中国市场不久的iPhone手机的营销推广造成了巨大的威胁。

1.2文献综述

1.2.1国内研究
刑云鹏（2009）研究指出，iPhone的成功是特定环境下的产物，其商业模式并不是放之四海而皆准的真理，但是其应用程序商店确实开创了崭新的商业模式，将本是电信产业链上不同生产环节的互利者变成了利益相斥的竞争对手。终端厂商与运营商之间的关系发生了微妙而巨大的变化，远远超越了手机终端营销的最初意义。

覃特（2009）研究指出，决定iPhone在中国市场的前景的壁垒，短期主要有两个，一是信号，一是换号，长期主要是服务。

项立刚（2009）研究发现，今天，iPhone对于中国联通而言是一个宠儿。它可以提升其品牌形象。扩大影响，产生市场冲击力，是有一定价值的；可是从长远大的角度来看，iPhone会成为联通的一个累赘。甚至会成为令中国联通放弃长远竞争的负面力量。

1.2.2 国外研究

1.3课题研究方法和内容

1.3.1研究方法
本论文在撰写过程中主要运用了以下三种研究方法：

文献研究法，根据论文的研究目的以及课题需要，通过查阅与论文相关的文献来获得相关资料，从而全面、客观、正确地了解所要研究的问题，找出事物的本质属性，从中发现问题。

理论研究法，是人们认识客观世界，并使认识的结果系统化的活动。通过在中国联通广州分公司的实习，对中国联通iPhone手机的推广策略进行实地调查研究，并进行相关资料的搜集、整理、分析以形成自己的观点。

1.3.2研究内容
本论文一共分为五个部分，具体内容安排如下：

第1章：绪论。主要介绍本论文的研究背景，分析中国联通为什么要引进iPhone手机入华销售。同时，对iPhone手机的相关文献资料进行综述。阐述本论文的研究意义。

2.iPhone手机在华销售的营销环境分析

中国联通在以不惜高昂的代价引进iPhone手机入华销售之后，其所面临的市场营销环境十分复杂。在经过对相关资料的收集整理之后通过SWOT分析法，详细分析iPhone手机在中国销售过程中所面临的优势、劣势、机会和威胁。

2.1优势分析

iPhone手机卓越的产品工业设计。作为一款划时代的产品iPhone手机从其诞生之初就被誉为手机市场的革命性和里程碑意义的产品。iPhone手机的工业设计精巧细致而又美观大方，极具时尚感，引领时代新潮流。而iPhone手机所蕴涵的高精尖技术更是让无数消费者为之倾倒、为之痴迷。

2.2劣势分析

中国联通所处的市场竞争地位。据最新的研究报告显示，在中国这个全世界最大的手机市场中有近八成的用户，用的是中国移动的网络，而中国联通只有不到两成市场占有率。

2.3机会分析

中国人口众多，据调查显示手机拥有量只有30%，拥有巨大的潜在市场。虽说我国手机保有量已经是世界第一，但是人均手机拥有量却仍不高，仍有巨大的提升空间。而且随着中国经济的迅速发展，中国人民的消费能力日益高涨。人们对新鲜事物的接受能力日益旺盛,对于高端手机的需求量也就随之增加。

2.4威胁分析

国内运营商之间的竞争，重组之后，中国移动日渐壮大，中国电信会迅速将准备已久的移动固网融合业务推向市场，进一步争夺移动通信市场份额，


2—1 国民收入分配图

图题：图题采用中文，中文字体为五号宋体。引用图应在图题右上角标出文献来源。图号以章为单位顺序编号。
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表格：按章顺序编号，表内必须按规定的符号标注单位。
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公式：公式书写应在文中另起一行，居中排列。公式序号按章顺序编号。

5.结 论

中国人口众多，据调查显示手机拥有量只有30%，拥有巨大的潜在市场。虽说我国手机保有量已经是世界第一，但是人均手机拥有量却仍不高，仍有巨大的提升空间。而且随着中国经济的迅速发展，中国人民的消费能力日益高涨。人们对新鲜事物的接受能力日益旺盛,对于高端手机的需求量也就随之增加。


注 释



①iPhone 是结合照相手机、个人数码助理、媒体播放器以及无线通信设备的掌上智能手机，由史蒂夫·乔布斯在2007年1月9日举行的Macworld宣布推出，2007年6月29日在美国上市。
②

③
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建筑学（15994147231）


土木工程（15994170231）


电气工程及其自动化（15994138231）


学生名字


指导教师名字


根据首页填写


将论文的一级标题罗列于此


各指导教师可以根据不同专业不同题目适当增加或者减少要求


各指导教师可以根据不同专业不同题目适当增加或者减少应完成的工作


将论文结尾部分的参考文献罗列于此


根据首页填写


根据学生证填写


根据自己的专业填写相应课程代码


专升本：


工商管理（3511020）


工程管理（3681204）


建筑学（3528506）


土木工程（3089024）


电气工程及其自动化（3692018）


专升本


根据自己的论文题目照实填写


此项由指导教师填写


此项由指导教师填写


此项由答辩小组填写


此项由学校填写


根据首页填写


根据首页照实填写


黑体、三号、居中


小四宋体空一行。


黑体、三号、居左


宋体、小四号


小四宋体空一行。


关键词：黑体、三号、居左


；内容：宋体、小四号 


三号，Times New Roman


三号，Times New Roman


小四，Times New Roman


小四，Times New Roman


黑体，三号，目录二字中间空两字符，居中


小四宋体空一行。


目录中各章题序的阿拉伯数字用Times New Roman体，第一级标题用小4号黑体，其余用小4号宋体。


黑体，二号，加粗，居中


小四宋体空一行。


黑体，三号，加粗，居中


空1行，小四宋体空行


黑体，小四


空1行；小四宋体空行


黑体，小四


正文宋体，小四


空1行；小四宋体空行


黑体，小四


正文宋体，小四


文章一级标题都要另外起页


五号、宋体；加注在图下。


五号、黑体、加粗；加注在表上。


黑体，三号，加粗居中


注释前面空两行，接正文末尾。


黑体，三号，加粗，居中


宋体，小四号空一行。


宋体，小四号，居左。


黑体，三号，加粗，居中


宋体，小四；按论文中参考文献出现的先后顺序用阿拉伯数字连续编号；参考文献中每条项目应齐全


黑体，三号，加粗，居中
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